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Trost und Rat

Zum Vergniigen liest sie fast keiner, aber beruflich gehoren sie zur Pflichtlektiire:
Mittelstandler schétzen die IHK-Magazine als kompetentes und hilfreiches Medium.

er deutsche Unternehmer hat es
D nicht leicht, Umzingelt von Know-
how-Dieben (auch im ICE!), un-
fahigen Politikern (Mindestlohn!), stei-
genden Personalkosten (Jetzt auch schon
in China!) und immer diimmeren Be-
rufsanfingern (Qualifikationsniveau
sinkt!) bekommt manch gestandener
Mittelstandler weiche Knie und kalte
FliBe. Trost und Rat sind gefragt, beides
spendet die THK in mittlerweile wohl-
geratene Magazine verpackt. Insgesamt
73 davon gibt es in Deutschland. Ver-
breitet in einer monatlichen Auflage von
rund 2,5 Millionen Exemplaren, theo-
retisch ein eigenes fiir jeden der 2,45
Millionen mittelstandischen Entschei-
der. Die einzelnen Auflagen reichen von
3500 (Bremerhaven) bis zu deutlich iiber
100000 (Koln, Miinchen, Niirnberg).
Die Chancen, dass sie gelesen werden,
stehen nicht schlecht. Verbandszeit-
schriften zdhlen gewohnlich nicht gera-

de zur glamourésesten Spezies des Me-
diums, was Aufmachung und journalis-
tische Raffinesse betrifft, aber die Blat-
ter, die sich mit so bescheidenen Titeln
wie Unsere Wirtschaft, Faktor Wirtschaft

oder Bayerisch-schwdbische Wirtschaft Jeder zweite

schmiicken, kénnen sich nebenderetab- Entscheider

lierten Wirtschaftspresse ohne weiteres aus dem

sehen lassen. Vom Layout her, und von 7

der Nutzwertigkeit erst recht. Mittelstand

Dahinter steckt erkennbar Arbeit. , Die greift um

Kammern haben sehr intensiv an der .

Qualitt der Zeitschriften gearbeiters, IHK-Magazin

bestitigt Gerald Beranek, Geschiftsfiih-

render Vorstand der IHK-Zeitschriften

eG, wobei sich die einzelnen Titel, die

im jeweiligen Kammerbezirk an die Be-

triebe der Produktions-, Handels- und

Dienstleistungsbranchen verteilt wer-

den, einen durchaus eigenstéindigen Auf-

tritt leisten. Am Kiosk wire die Verwechs-

lungsgefahr weitaus geringer als etwa

bei Frauenzeitschriften. ,Es gibt zwar
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in Prozent | Leser/ Ausgabe
| FAZ 65 178 100

Manager-Magazin | 70 | 191800
Siddt Zeitung | 75 | 205500
Wirschaftswoche | 75 | 205500
mpulse | 106 | 290440
Creditreform | | n2 | 06880
Sty 186 | s09640
Boas . ‘209 | s72660
Derspiegel | 25 | 589100
IHK Zeitschriften | 451 | Mo

Quelle: Reichweitenstudie Entscheider im Mittelstand 2007,

L=, 2

(i ptsache Wirtschaft Die IHK-Magazine
greifen das Thema in allen Facetten auf. Das zeigt
schon die abwechslungsreiche Titelgestaltung.

einen CI-Vorschlag des IHK-Tags in Ber-
lin“, sagt Beranek, ,,aber den setzen die
Kammern mehr oder weniger angepasst
an die eigenen Bediirfnisse um". Ein re-
gelméRiger Informationsdienst des IHK-
Tags versorgt — unverbindlich - die ein-
zelnen Redaktionen mit iiberregionalen
Themen.

Mit dem nicht ganz unberechtigten
Verdacht, dass das Licht der Publikatio-
nen unter einem blickdichten Scheffel
stehe, hat der Deutsche Industrie- und
Handelskammertag DIHK von Emnid
tiber 3000 Mittelstandler nach ihren Le-
segewohnheiten befragen lassen.

Seitdem weil man, was der Chef liest.
Knapp jeder zweite (45 Prozent) greift
tatsachlich zur IHK-Zeitschrift. Die Reich-
weiten aller anderen Zeitungen und Zeit-
schriften in dieser Zielgruppe fallen deut-
lich geringer aus. Die LAE-Spitzenreiter
Focus und Spiegel zusammen kommen
auf rund 42 Prozent, auch die fiinf
nachstgroBten Wirtschaftstitel erreichen
gemeinsam nicht die Leserschaft der IHK-
Zeitschriften.

Das mag natiirlich auch daran liegen,
dass die Blétter in der Pole-Position lan-
den, auf den Schreibtischen von Unter-
nehmern, Geschéftsfithrern und lei-
tenden Angestellten, erkldrt aber noch
nicht, weshalb etwa die Halfte der Ent-
scheider die Magazine zur ,,Pflichtlek-
tiire“ geadelt hat. ,,Der Beratungsbedarf
der mittelstindischen Unternehmer
nimmt deutlich zu“, weill Geschiftsfiih-
rer Beranek. ,Aufgrund der immer
schwierigeren wirtschaftlichen Lage und
der wachsenden Komplexitit, gerade
infolge Internationalisierung und Euro-
paisierung, wird hédufiger zu den IHK-
Zeitschriften gegriffen.”

Jetzt miissen nur noch mehr Anzei-
genkunden begreifen, wie wertvoll ein
lesender Mittelstandler wirklich ist. Denn
die IHK-Titel leben ausschlieflich vom
Anzeigenverkauf.
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