Bayern-Auswertung der DIHK-Studie "Going International"

Firmen klagen uber Handelsbarrieren

Bayerische Unternehmen sind hdchst erfolgr

eich im Ausland.
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Unter den befragten Unternehmen waren fast 450 Firmen aus Bay-
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Die Eurozone bleibt
der wichtigste
Zielmarkt

88 Prozent der im Ausland aktiven
bayerischen Firmen verkaufen ihre
Produkte in der Eurozone. Mit groRem
Abstand folgen die iibrigen EU-Lander
sowie die Schweiz und Norwegen.
Mehr als 40 Prozent der Unternehmen
handeln mit China.
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Die Geschafte mit
China laufen nicht
mehr so gut ...

Die Stimmung ist gekippt. Bayerische
Firmen sehen die Lage im Reich der
Mitte leicht negativ. Dagegen hellte
sich die Situation in der Eurozone auf.
Auch in anderen Mérkten, etwa in
Nordamerika, Afrika sowie im Nahen
und Mittleren Osten zeigt sich ein
eher positiver Trend.
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Wiéhrend die bayerischen Unternehmen
fiir Nordamerika eine giinstige Ge-
schaftsentwicklung erwarten, prognos-
tizieren sie fiir den chinesischen Markt
eine weitere Eintriibung. Noch deutlich
schlechter sind die Aussichten nur fiir
Russland, die Tiirkei und die Region Ost-/
Siidosteuropa (ohne EU-Lander).
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