Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte?

Aktuelle Zahlen zum Einkaufs- und Konsumverhalten
Ndrnberg, den 26.9.2011
Helmut Hubsch
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GfK. Growth from Knowledge
Die GfK Gruppe 2011
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Meilensteine
September 1999
Im Amtlichen Handel an
der Borse Frankfurt am
1925 Main notiert Februar 2009
Griindung des ,Instituts fiir Global ausgerichtetes Umwandlung in
Wirtschaftsbeobachtung 1984 reines Marktforschungs-  eine européische
der deutschen Fertigware"™  Ausgliederung des unternehmen Aktiengesellschaft
RN - g operativen Geschafts Societas Europaea (SE)

Reprasentiert
internationale
Unternehmenskultur

in eine GmbH;
GfK-Nirnberg e.V. bleibt
Non-Profit-Organisation

1934 1990 Mai 2005 April 2011

Grindung des Umwandlung in eine Ubernahme von GfK begibt

GfK-NUrnberg e.V. Aktiengesellschaft NOP World erstmals Anleihe
~ Fokus auf Growth from Knowledge

Internationalisierung mit einer neuen Dimension
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Marktforschung von A — Z in Gber 100 Landern
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2. Verbraucherpanelforschung seit 1957

Seit 1957 erfasst die GfK die Einkaufe der
Haushalte in Deutschland ...

GfK




Kontinuierlich Investition in StichprobengroBe und —qualitat
Seit 2009: Panelstichprobe = 30.000 Haushalte

Haushaltspanel 20.000

2006 2009

——

17.000

= 12.000 13:000
; 2 x 7.000
2 x 5.000 II I

1992 1998 2003 2005 -
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Stichprobe — weil s "glinstiger und schneller geht"

- Gegenbeispiel: Volkszahlung 2011 — Ergebnisse? = Ende 2012 —
- Aber auch — weil nicht alle mitmachen wollen

GfK




GfK Consumer Tracking GfK Panelservices meets KU Helmut Hibsch 21.06.2011

3. Methode - Basics

Panel = Stichprobenverfahren, in dem ein ...

bestimmter, stets gleich bleibender Sachverhalt
e zu den stets gleichen, wiederkehrenden Zeitpunkten

e  bei konstant bleibender Stichprobe

* mit ein und der selben Methoden (Technik)

elcher MENGE
chen PREISEN ?

2 Einkaufe
2 laufend (wochentlich)

< 30.000 Haushalte
> elektronisch (friither schriftlich)
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GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

"Erhebung" ... elektronische Erfassung der EAN-Codes
- die Panelteilnehmer missen nichts aufschreiben -

Prazise kaufnahe Artikelerfassung

Hohe Genauigkeit,
Inhome Scanner da nicht aus Erinnerung

. " Erhebungsmethode:
Full scanning +additional
information via device dialog Scannen der EANs
newest device, colour display der gekauften Produkte

(GfK’s next Generation)

© GfK Panel Services Deutschland



GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

Der EAN-Code identifiziert jeden Artikel (fast) eindeutig
- an einer einheitlichen Informationsdatei ist nicht zu denken -

Der EAN-Artikelstamm: die GfK ermittelt alle vorgegebenen Artikelmerkmale

4100125711530
N Hersteller- D r - o
nummer Individuelle Artikelnummer G'FK

(fiktives) Beispiel:

Hersteller: Herta

Marke: Herta Finesse
Verpackung: SB Ware

Menge: 1 Packung
Sorte: Kochschinken

—

Priifziffer

4
Landerkennung

© GfK Panel Services Deutschland



Was tun mit EAN-freien Artikeln?

oder:

Fleisch
Wurst
Fisch
Kase
Obst
Gemise

GfK




Informationen zum GfK Haushaltspanel

Stichprobe — Frischepanel mit Codebucherfassung

13.000 Haushalte melden uns ihre Einkaufe von Frischeprodukten
Das Codebuch ermdglicht das Scannen von Produkten, die keinen Strichcode haben

Produkt hat Produkt hat

GfK Panel Services Consumer Research Sfl’iChCOde ke| nen
Strichcode

W

123293'210042 bzw. Strichcode wird vom

Codebuch :

- Frischeprodukte
- Wein
- Blumen, Pflanzen, Bdume/Stréucher
- Produkte ohne Strichcode
- Produkte mit nicht lesbarem Strichcode g

©w

code direkt vom Produkt scannen. Strichcode aus Codebuch scannen

trichcode direki
fenn der Strichcode verschmutzt oder verknittert ist
ic

=

nd nicht gescannt werden kann, bitte die Ziffern des
Stricheodes einfippen.

Codebuch verwenden? Codebuch verwenden?
io o ja il
nein = nein [m]

Bei FRISCHEPRODUKTEN méchten wir gerne wissen, ob diese Produkte nachfolgende Zei-
chen tragen. Sie werden dazu im Dialog gefragt.

BIO Bio-Siegel nach

= EG-Oko-Verordnung

TEEF oo
o QS-Zeichen

[ TIU VI T T T T L (L T T T L S T (T T

GfK
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Das Codebuch nicht nur bei Frischeartikel
- auch bei schlecht leserlichen Codes wird es benutzt -

Obst — zum Teil mit Sorten Antipasti (nicht vorverpackte Ware)

Apfel Antipasti (in Essig/Ol/Saft eingelegt)
Bitte Apfelsorte auswiihlen! b SB-/Bedienungstheke: Oliven, Paprika, Pilze, Shrimps, ...
B Bolh}op lkez;::r:;gl Greenstar i A Artischocken Oliven ungefillt R Riesenbohnen
A 4 v v
9292995 200027 | 97292995 7200171 99 ”" 51252955'800012 51292995 1800155 | 91292995 800 08 1
¢
Brashurn E Elstar H Helsteiner Cox 4 a..l,.,gi..an P Paprika gefillt s Schafskiise singelegt
v v \ J v
91292965 20001[! | #129299572000657 | IZDDD&SI 995|200119 9U9|2|r;|r‘;||s|a|o|o|1|?3 4951800166 g 29|29|95 a|u|0|2||03|
Cameo Fuii Idared (BT e - - Shrimps in Ol/
c - F I G 9 Paprika ungefill i Knobloucha
9292995'200&16” ‘ #12529957200218 9 292995|200126 Hzlrm nluln g llqms anlnljslq‘ g ‘alqlzlqlqu 83218
Cox On:nge G Galufﬂoyul Gala ] Jonagared K Knoblauchzehen Peparoni gefillt Surimi
h v
nnnu | 9l252995 1200072 | znnn?z 9125299512002 56 92995 S aagas lapn oy sagt b po ot
Cripps Pink Gloster J"""B""’ e eroni ungefillt Tomaten getrocknet
getroc]
v v M cingeegt Peperem ung T
ol292995 120024 9 9129250 002 . 2|9 I alulu ol 2aas g b b
Delicious I
D lGolden o o Oliven gefiillt Pilze W Weinblatter gefillt
292945 I H 9292995'20015[! Hz” II" ﬂ” I" ”“l I II| ||
51292995 1800142 925259518000 74 | 9292595800104 |
78

FRISCHOBST ANTIPASTI GfK




GfK Consumer Tracking

Datenerhebung

Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte?

- alles fangt mit der Einkaufsstatte an -

Helmut Hiibsch

26.9.2011

ED-Dialog — Angaben zum Einkaufsstattenbesuch

Guten Tag!
Was mochten Sie tun?

1 Einkaufe eingeben
2 Nachricht ansehen
3 werde verreisen

4 bin erkrankt

5 keine Einkaufe

6 beenden

Bei "Stammgeschafte"
Wo gekauft?

5 Thr Platz
6 anderes Geschaft

© G

Wer hat gekauft?

1 Emma

2 Fritz

3 Tim

4 Andere Person

Bei "anderes Geschaft"
Wo gekauft?

“Wochenmarkt
Reformhaus
Rewe

Wo gekauft?

1 Backer/Metzger
2 Kaffee-/Teegeschaft
3 Getrankehandel

4 Drogerie/Apotheke
5 Kauf-/Warenhaus

6 Heimdienst/in Haus
7 Stammgeschafte

8 Alle Anderen

Gesamtausgaben bei:

7,49 Euro

Laut Kassenbon

X = Artikelnachtrag
Bon schon eingegeben

GfK




Zeitaufwand pro Woche

ca. 45 Minuten

GfK




GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

Das GfK Consumer Panel: Motivation der Panelteilnehmer
Das GfK ,,Dankeschon™ an die Panelteilnehmer

Kleine Geschenke

Jahrespramien mehrmals im Jahr

(wahlbar aus Katalog)

e 4 et A B i = de -
P et b b s s s B b0

e b A e e S e et ) Sy e

_ B -
quartalsweise Verlosung eines VW-Golf
und einer Traumreise

© GfK Panel Services Deutschland



o Wandel der Nachfrage (..r)
= Bevolkerungsentwicklung
= Wandel im Konsumverhalten

GfK




GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

Die Bevolkerung steigt nicht mehr — in Zukunft wird sie sinken

- immer weniger Leistungserbringer und mehr Leistungsempfanger -

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2015 2020
72]74]75177] 8 Js2]ss]ss]as]ss]o 11,9

B 75 Jahre + 94 9,7 10 103107111115116118118114

65-74 Jahre
27,3]27,9 28,8
m 45-64 Jahre

25-443ahre 30,7 30,4 30 29,6 29,2 28,8 28,3 27,8 27,4 26,7 26 1

[
=
—
N =Y

m 16-24 Jahre

B < 16 Jahrige

Gesamt in Millionen: 82,3 824 82,5 82,5 82,5 82,4 82,3 82,2 82,1818 81,7 80,8 79,9

GfK

Quelle: statistisches Bundesamt, Bevolkerungsvorausberechnung,
Stand 2008, mittlere Annahme

© GfK Panel Services Deutschland



GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

Die 1-und 2-Personen Haushalte steigen

- Mehrpersonen-HH — gehen um Uber -10% zurick -

Haushaltsverteilung in %
HaushaltsgroBe
Deutschland

2005 2007 2010 2015 2025
E 2
¥ 4-Pers. HH + n H 12
3-Pers. HH H I H
m 2-Pers. HH
m 1-Pers. HH I
Gesamt in Millionen: 38,2 38,5 3|9,4 | | 4|10,4 | | 40,5

Quelle: statistisches Bundesamt, Bevolkerungsvorausberechnung,

GfK Panel Services Deutschland
© anet services bedtschian Stand 2008, mittlere Annahme




GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

Warum geht der Konsum der "Volkswarengruppen” zuruck?

= dieses Phanomen ist kein kurzfristiger Trend =

- Familienstrukturen? immer mehr single-Haushalte, Patchwork-Fam

- Bruch mit Traditionen: keine 3 — Mahlzeiten am Tag
unregelmalig — andere Produkte

- Konsumverhalten: Convenience — nicht nur aus
Zeitgrunden

- Anspriiche an Ernahrung: "friiher hat man gegessen um satt zu
werden, heute essen wir um
abzunehmen" (functional food)

© GfK Panel Services Deutschland



GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch

Bruch mit Traditionen

- gemeinsam essen, eine warme Mahlzeit , gerne backen/kochen -

26.9.2011

Von allen Haushalten stimmten diesen Statements zu (in %)

Es ist mir wichtig, Bei uns daheim In meiner Freizeit
mindestens einmal wird taglich warm koche/backe ich
am Tag gemeinsam gekocht gerne

mit der Familie zu

essgn

70

74
69 “““‘\ 69

2006 2010 2006 2010 2006

© GfK Panel Services Deutschland

2010




GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hiibsch 26.9.2011

Beispiele flr Convenience — Produkte

= zunachst unerheblich wie gelagert, aber die Entwicklung zeigt ... =

Snacks/
Burger

Fertigkuchen

"gewiirztes"

/

Fleisch

Salate

© GfK Panel Services Deutschland




Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch
Die Anzahl der Shoppingtrips ist rucklaufig

- wird durch langer haltbare Produkte beglinstigt -

. .
@ Zahl Shoppingtrips pro HH
LEH mit DroM
Jahr 2003 Jahr 2004 Jahr 2005 Jahr 2006 Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010
155 - 152
150
146
145 1 — 141 142
138
134
135 -
(100)*
(97)*
125 - (94)*
115 -
105 -
95 T T T T T T 1
HH in Millionen
37,71 37,96 38,16 38,36 38,48 39,07 39,11 39,44
* Entwicklung seit 2008, 2008 = Index 100,
analog Flachenentwicklung G.FK

© GfK Panel Services Deutschland



o Wandel des Angebotes/der Anbieter
= |LEH - Fachhandel — Direktbezug

GfK




GfK Consumer Tracking

Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte?

Helmut Hiibsch

Die Entwicklung im Lebensmitteleinzelhandel
- steigende Konzentration -

26.9.2011

GroRe Lebensmittelhersteller und wenige Handler
dominieren die nachgelagerten Markte der Landwirtschaft

10 % der Hersteller stehen fiir 10 Handelskonzerne erwirtschaften
fast 85 % des Umsatzes fast 90 % des LEH Umsatzes

g

%«"‘4
4% *&;
6250
Unileaey

2ol

Good Food, Good Life

DrOetker)l

¢ ',(

aft foods

R TONNIESFLEISCH

worauf du dich verlassen kannst

PASSION FOR BETTER Foot:1

\:' Nordzucker

- N
- %,\( NORDMILCH

FrieslandCampina aie

REWE.

GROUP

MARKANT © E

METRO Group

X

Kaufland
L$DL

1" Lekkerland

the conveniel

© GfK Panel Services Deutschland




LEH Total — inkl. Aldi

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Anzahl 62.160
absolut <=0 9895 57.305 54.640 52.150 49.600 47.050 44 900 42.850 40.875

VR 38 45 -49 -48 51 54 -48 -46 -46
02 -03 23

125,30

-0,1

27 57
131,70{139,20/139,00

in %

3,0 0,8 1.4
Umsatz in 119.36
Mrd. € , 123,10|124,10|125,90

27 Copyright © Information Resources, Inc., 2010. Grundgesamtheiten 2010

Breakthrough Insights.
Breakthrough Results.




GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

Ein Blick in die Vergangenheit zeigt es:

- die Discounter haben nach und nach Frische (Start: 1983) aufgenommen -

Einkauf/Menge in % Frischmilch Frisch Gefligel
H LEH o. Discounter 46 E | EH o. Discounter
76
u Discounter EENSEEEE = Discounter 55
39
17
2 a.a, a.a. 11
' 1990 ' 2010 ' 1994 2010
Frisches Gemiise Frisches Obst

H LEH 0. Discounter

u Discounter u Discounter

H LEH o. Discounter
51
18

35
51
18 aa. 11

1997 2010 1997 2010
© GfK Panel Services Deutschland




GfK Consumer Tracking

Helmut Hiibsch

Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte?

26.9.2011

LEH-Betrachtung: Discounter haben noch Potenzial — im Frischebereich

- Frisch-Fisch und Frisch-Fleisch noch unterdurchschnittlich -

LEH - Vertriebstypen in %
Basis — Wert

Frische

= Drog.-M.

49,4 | 49,8

¥ Discounter

26,5 | 26,9
= SBW 579|271

H LEH F.-Volisort.

Obst/ Brot-/ Eier Frisch- Frisch- Frisch- Frisch-
Gemiise/ Backwaren Fisch Fleisch Wurst Gefliigel
Kartoffeln

2009 2010 2009 2010 2009 2010 2009 2010 2009 2010 2009 2010 2009 2010

26,9 27,9

© GfK Panel Services Deutschland




GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

obwohl der LEH die Verbraucher zum "Schnappchenjager" trainiert

— jeder funfte Euro wird als Preispromotion angegeben -

- Angaben in Prozent -

Anteil Preispromotions am Umsatz

Preissteigerungs-

Rezession phase Rezession
169 181 199
141 153
107 11,5 11,9 123 g
FCMG
(Ohne FriSChe) .....l
166 180 199 213 @

Index

Ist eine Intensivierung von Preispromotions die richtige Strategie ? GiK

T S



GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

o Aktuelle Trens

© GfK Panel Services Deutschland



2010 — Die Wirtschaft erholt sich weit schneller als abzusehen

2011 — leichte Verschlechterung zum 1. Halbjahr

Wirtschaftswachstum

Arbeitsmarkt

Preisentwicklung

Veranderung des realen

Bruttoinlandsproduktes
(gegeniiber Vorjahr in %)

3,6 3,2 1,8

2010 2011 2012

Arbeitslose (in Mio.)
(Arbeitslosenquote)*

(7,7)  (7,0) (6,7)
3,24 2,97 2,85

2010 2011 2012

Verbraucherpreisindex
(2005=100)

(Veranderung gegen Vorjahr in %)

1,1 2,4 1,8

2010 2011 2012

Einkommen

nominale Veranderung des
verfligbaren Einkommens der

privaten Haushalte
(gegeniiber Vorjahr in %)

2,9 3,5 3,5

privater Verbrauch

private Ersparnisse

2010 2011 2012

nominale Verdnderung

(gegeniiber Vorjahr in %)

24 40 35

2010 2011 2012

in % des verfiigbaren Einkommens
(Sparquote)

11,4 11,1 11,1

2010 2011 2012

* Anteil der Arbeitslosen an den zivilen Erwerbspersonen (BA)

Quelle: DIW (Stand: 06.Juli 2011)

GfK




Die Verbraucher haben mit steigenden Preisen zu "kampfen"
- wobei es wieder einmal die Energiepreise sind -

Preise
Inflationsrate - gemessen am Verbraucherpreisindex
far Deutschland
Veranderung gegenuber dem Vorjahresmonat
%
2,5
>0 | VPI insgesamt
: VPI ohne Energie
1.5
1.0
0.5
o]
-0.5
-1,0
A S ONDJFMAMJ JASONDJJFMAMUJ J A
2009 2010 2011

© Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2011

GfK




Konsumklima - Anschaffungsneigung
- Verunsicherung fuhrt zu Stagnation (auf hohem Niveau) -

GfK-Indikator Konjunkturerwartung
Einkommenserwartung

Indikatorpunkte Indikatorpunkte
80 80
60 60
40 40
20 20
(1] (1]
-20 -20
(dof ik
-40 -40
-60 -60
* KX 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 * 375

04/11
Quelle: Verbraucherumfrage der EU-Kommission,
Indikatorberechnung GfK Marktforschung © by GfK Marktforschung

GfK




Vergleich der Lufttemperaturen
Jahre 2010 / 2011

Durchschnittstemperaturen monatlich 2011

24 ¢
22 1
20 1
18 +
16 1
14 4
12 4
10 4

Jan Feb Mae Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
2011 vs 2010 4,59 1,35 0,69 2,81 3,55 0,25 -4,33 0,85
—— @-Temperatur 2011 | 1,12 1,07 5,15 11,78 14,15 16,81 16,37 17,80
—— Abweichung* 1,47 0,51 1,49 4,33 1,91 1,30 -0,75 1,00
*) Abweichung zum langjahrigen. Mittel 1961-1990 in K

GfK

Quelle: DWD — Wettermagazin, * K = Kelvin (1 Kelvin entspricht 1°C)




FMCG ..
Monate 2010/2011 Veranderungsraten
D-Gesamt
in O
Menge in % 1. Hj 2011/2010 Juli 2011/2010 Jan-Juli 2011/10
Bier +0,3 -10,8% [ 1,6
Biermischgetranke +8,6 -4,9
AfG ges +1,8 =219
Wasser +1,2 -4,1
Eiscreme +9,8 -2,1
Grillmarkt +0,4 -4,2
Rostkaffee -3,3 5,3% -2,2
Susswaren ges +0,7 12,6% +2,1
Tafelschokolade -2,1 21,6% +0,5

GfK

Pralinen +0,6 22,2% +2,6



Consumer Index August 2011
Veranderungsraten flir FMCG zum jeweiligen Vorjahreszeitraum in % (Basis Wert)

August 2011 Januar-

August
FMCG Total (inkl. Fachhandel) 13
Food & Getranke 1,8
Food 1,5
Frischeprodukte 0,6
Fleisch/Wurstwaren 0,7
Obst/Gemdse -1,0
Brot/Backwaren 1,1
Mopro gelb 7,6
Mopro weiss 1,7
StiBwaren* 1,9
sonst. Nahrungsmittel 1,3
Getranke 2.8
HeiBgetranke (inkl. Milchkonzentrate) 10,7
Alkoholfreie Getranke 2,8
Alkoholhaltige Getranke 0,2
Home-/Bodycare 0.5
Wasch-/Putz-/Reinigungsmittel 0,4
Kosmetik/Korperpflege® 1,1
Papierwaren -2,3

~

GfK

Quelle: GfK Haushaltspanel ConsumerScan *GfK ConsumerScan Individual



Die Verbraucher reagieren auf gestiegene Preise mit Zurtickhaltung
- zumindest kurzfristig, oder ???

Preis- und Mengenveranderung in %

@ Preissteigerung in % D-Gesamt @ Veranderung der Menge %
Jan-Aug 11 vs. Jan-Aug 10

Frische gesamt
Fleisch/Wurst/Geflligel
Fleisch Frischware
Gefligel Frischware -5.0
Wurst
Brot
Backwaren Frischware
Obst/Gemiise/Kartoffeln
Obst Frischware ~ -5,2
Gemuse Frischware
11,4 Kartoffeln Frischware
Mopro gelb (Kase)

Sonst. Frische

GfK




GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

Typische Frische-Abteilungen im Handel
- die Obstabteilung flihrt diese Liste an -

Shopper Traffic nach Warengruppen Shoppertraffic in Mio. (=Kaufer mal Einkaufsfrequenz)

Obst/Gemuise/Kartoffeln frisch 2.834
Mopro weil 2.354
Backwaren 2.231
Fleisch-/Wurstwaren 2.060
"StBwaren" gesamt 2.027
Kase 1.666
alkoholfreie Getranke 1.428
Fisch/Fleisch frisch 1.234
Tieklhlkost/Speiseeis 1.067
Nahrungsfette/Speisee-Ole 1.056
Konserven 1.004
HeiBgetranke 755
alkoholhaltige Getranke 692
Eier 589

Auswahl Warenkorbe

© GfK Panel Services Deutschland



GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hiibsch 26.9.2011

Der LEH gewinnt primar von den Fachhandelsgeschaften (Backer, Metzger....)
- die Wochenmarkte sind konstant bei 1,3% Marktanteil -

Verbraucherausgaben fiir FMCG (in Mrd. Euro)

Verteilung Uiber Bezugswege in %
Jahr 2004 Jahr 2005 Jahr 2006 Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Spalte2 Jan-Aug 10Jan-Aug 11

m Wochenmarkt

m Stationarer Fachhandel

® Bauer/Erzeuger

mLEH

Verbraucherausgaben fir
FMCG (in Mrd. Euro) 102,8 1039 1072 1085 1132 111,7 1120 73,1 74,0

© GfK Panel Services Deutschland
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Wochenmarkte = urban

Food & Getranke: Anteil Ausgaben in % nach Gebieten im Jahr YTD 2011

Gesamtmarkt Wochenmarkte

47
42

landlich stadtisch groBstadtisch landlich stadtisch groBstadtisch

Landlich bis 10.000 EW, stadtisch bis 100.000 EW, groBstadtisch tiber 100.000 EW
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Nachfrage bei Wochenmarkten von Zeit abhangig
- Freitag/Samstag 42% der Verbraucherausgaben -

Food & Getranke: Anteil Ausgaben in % auf Wochenmarkten nach Tagen im Jahr YTD 2011

Food+Getranke

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
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Samstag Sonntag




Helmut Hibsch 26.9.2011

GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte?

Im "Groben" sind die Anteile der Warengruppen konstant

- Obst/Gemiise machen 50% der Ausgaben aus -

Anteil Warengruppen an Wochenmarkten gesamt, Basis Ausgaben

YTD 2006

18%

893.805

© GfK Panel Services Deutschland

YTD 2011

18%

953.393

Il frisches Gemiise
frisches Obst
B Eier
Kartoffeln
frischer Fisch
Hart-/schnittkase
Il frisches Fleisch
Il frisches Gefliigel
M Brot
Il gersucherter/marinierter Fisch
Rest
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"Spezialanbieter Wochenmarkt"
- werden Frische/Herkunft thematisiert? -

Anteil Wochenmarkte an den Warengruppen, Basis Ausgaben in %

Antipasti
YTD 2006
B 1D 2011

geraucherter/marinierter Fisch
frischer Fisch
Eier

Kartoffeln
frisches Gemuse
frisches Obst
Honig

frisches Gefllgel
Feinkostsalate
Weichkase
Hart-/Schnittkase
Wurst

Schmalz
Frischkase
GemiUsesafte
Brot
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Das Thema Regionalitat fordert die Wochenmarkte
- jeder 2 Haushalt achtet darauf -

45

Ich achte beim Einkauf von Lebensmitteln auf Produkte aus meiner Region

von allen befragten Haushalten stimmten zu (%)

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

GfK
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Quelle: bis 2008 20.000er, ab 2009 30.000er GfK Haushaltspanel ConsumerScan (ww), DA, jeweils Oktober



GfK Consumer Tracking Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte? Helmut Hibsch 26.9.2011

Das Thema Regionalitat
- aber wenn man dafur auch noch mehr Geld ausgeben muss -

46

Ich bin bereit, flr Lebensmittel aus meiner Region auch mehr Geld auszugeben

von allen befragten Haushalten stimmten zu (%)

2008 2009 2010

GfK
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Quelle: bis 2008 20.000er, ab 2009 30.000er GfK Haushaltspanel ConsumerScan (ww), DA, jeweils Oktober
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Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte?

Helmut Hiibsch

Skandale — die Verbraucher trauen den Bauern/Fachhandlern mehr
- im Zeitraum der Skandale verliert der LEH starker -

26.9.2011

VR
(MAT Aug 2010 : MAT Aug 2011)
VR Menge: -3,9
20% - 3.32 Preis: +0,6
3.10 /‘\3 10
2,937 \\
«
10% - +8
2,43
0% -
-10% A
-10
-13
-20% -
-30% -

Preis- und Mengenentwicklung Tomaten gesamt 2010/2011:

Veranderungsraten zum Vorjahresmonat
-0 Preis
- 3,50€
- 3,25€
- 3,00€
- 2,75€
+3 - 2,50€
. - 2,25€
- 2,00€
- 1,75€
- 1,50€
- 1,25€
- 1,00€
- 0,75€
- 0,50€
-25 - 0,25€
- 0,00€

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov DezIJan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

2010
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' 1 2011

—+— @-Preis €/kg Il VR Menge in %
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Bio weiter im Aufwartstrend!
- Bio-Nachfrage steigt deutlich (Skandale, EHEC, Japan und gestiegene Einkommen)

GfK Haushaltspanel
Verénderungsraten 1. HJ 2011 vs. 1. HJ 2010
Basis: Menge, Wert

D - Gesamt
-0,2%
Gesamt
Bio
+12,2%
-0,4%
Non-Bio

QL@'@@%F@@QNE@?@%UE@MHW: 30.000HH (bei Frische:13.000)




GfK Consumer Tracking

Wie zukunftsfahig sind Wochenmarkte?

Helmut Hiibsch

Der Bio-Markt: Einkaufsstatten der privaten Haushalte
- Fachhandel/Direktbezug steigen starker -

26.9.2011

Lebensmittel+Getranke
Verteilung der Warengruppen in %
Einkauf/Wert

1. Halbjahr 09 bis 11
D-Gesamt

1. Hjhr 09 1. Hjhr 2010

7,7

1. Hjhr 2011

M Food-Vollsortimenter

I Discounter

I Bio-/Naturkosthandel

M Drogeriemarkte+Reformhauser

I LM-Handwerk

M Direktbezug + Lieferservice

Restl.

© GfK20@), Bervices DeBBh6nd

100,7

Entwicklung 2009 = Index 100

1. Hjhr 09

1. Hjhr 2010

2
1

25

4
4

7
5
9
8,

)
1

1. Hjhr 2011

99,8
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Fazit:

* Die Konsumenten nutzen nicht nur den Lebensmitteleinzelhandel
» obwohl/weil die Discounter einen hohen Anteil bei "Frische" erzielen
« die Ladeno6ffnungszeiten sich verlangert haben

« Wochenmarkte haben in 2011 von Skandalen profitieren kdnnen
(Dioxin — EHEC — hier vertrauen die Konsumenten eher den "Fachleuten”

« Wochenmarkte kénnen sich behaupten, durch Kompetenzthemen
» Regionalitat (Nahe zum Erzeuger)
* hier schwingt das Thema "Frische" mit
 bio wird haufig mit Regionalitat gleich gesetzt
» Bedienung/Service
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